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Magazin Preise

KURZPROFIL UMSCHLAGSEITE

~brot&genuss® ist das Kundenmagazin des Vereins SlowBaking - /1 Seite, 205 mm x 275 mm 4.950 €
Backen mit Zeit fiir Geschmack e.V. Im Vordergrund stehen Berichte
rund um eines der dltesten Lebensmittel der Welt - das Brot. Kurz-

weilige Beitrige zu kulinarischen Themen wechseln sich mit span- INHALTSSEITE
nenden Portréts ab. Begeisterte Kdche finden wertvolle Produkttipps 1/, Seite, 205 mm x 275 mm 4.300 €
und leckere Rezeptvorschldge. Eltern bietet ,Brot & Genuss® inter- /2 Seite quer, 205 mm x 137,5 mm 2550 €
essante Anregungen fiir die Freizeitgestaltung mit und ohne Kinder. 1/, Seite hoch, 102,5 mm x 275 mm 2,550 €
Und die Kids kdnnen auf mehreren Seiten ihr Wissen lberpriifen 3 Seite quer, 205 mm x 91,5 mm 1.950 €
g SPICETEC i en. s Seite hoch, 68,5 mm x 275 mm 1.950 €
/4 Seite quer, 205 mm x 68,5 mm 1.650 €
e R Ya Seite hoch, 102,5 mm x 137,5 mm 1.650 €

Reisetipps, Interviews mit prominenten Persénlichkeiten, Vorstellung
von Neuigkeiten aus Literatur, Film und Musik Alle Anzeigen im Anschnitt plus 4 mm Beschnittzugabe
BROT&GENUSS

Interessante, spannende und anregende Beitrdge rund um die RABATTE

Themen Essen, Trinken und GenieBen

MALSTAFFEL MENGENSTAFFEL
BROT&LEBEN ab 2 Anzeigen: 5% ab 2 Seiten: 10%
Reportagen zu Gesundheit, Wellness und Beauty, Kinder und Familie, ab 4 Anzeigen: 10% ab 4 Seiten: 15%

ab 6 Anzeigen: 15% ab 6 Seiten: 20 %

Haushalt und Dekoration sowie Freizeit und Hobby

BROT&SPIELE
Unterhaltung fir Kinder, Gewinnspiele und Rétsel fiir Erwachsene
sowie Comics und Kurzgeschichten fir Jung und Alt

VERBREITUNG UND ZIELGRUPPE

Das Magazin liegt 6 x jahrlich in den Filialen der im Verein Slow-
Baking - Backen mit Zeit fiir Geschmack e.V. zusammengeschlosse-
nen Backereien aus. Das Magazin bietet Informationen und Repor-

tagen fur die ganze Familie.
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Termine

ERSCHEINUNGSTERMIN UND ANZEIGENSCHLUSS:

6 x jahrlich, jeweils am ersten Donnerstag in allen geraden Monaten

AUSGABEN 2009
1. Ausgabe: Erscheinungstermin: 1. Okt. 2009

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 17. Sept. 2009
2. Ausgabe: Erscheinungstermin: 3. Dez. 2009

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 18. Nov. 2009

AUSGABEN 2010
1. Ausgabe: Erscheinungstermin: 4. Feb. 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 20. Jan. 2010
2. Ausgabe: Erscheinungstermin: 1. April 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 17. Marz 2010
3. Ausgabe: Erscheinungstermin: 3. Juni 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 19. Mai 2010
4. Ausgabe: Erscheinungstermin: 5. Aug. 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 21. Juli 2010
5. Ausgabe: Erscheinungstermin: 7. Okt. 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 22. Sept. 2010
6. Ausgabe: Erscheinungstermin: 2. Dez. 2010

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss: 17. Nov. 2010

AUFLAGE
50.000 Exemplare

HERAUSGEBER

Herausgeber ist der Verein SlowBaking - Backen mit Zeit flir Ge-
schmack e.V., der sich die Forderung einer herausragenden Qualitat
handwerklich hergestellter Backwaren als oberstes Ziel gesetzt hat.
Uber 390 qualitéts- und traditionsbewusste Handwerksbacker aus
ganz Deutschland, der Schweiz, Italien, Frankreich und Osterreich ha-
ben sich seither in diesem exklusiven Verein zusammengeschlossen.
Zweck des Vereins ist die Einflihrung und Férderung einer auf der
Basis langer Teigfiihrung und -ruhe basierenden Backweise, mit dem
Ziel, den Geschmack und die Qualitat von Backwaren zu optimieren.

Technische Daten

DIGITALE DRUCKUNTERLAGENLIEFERUNG

DATEIFORMAT
Bevorzugt PDF, Photoshop oder EPS
(druckoptimiert mit inkludierten Schriften)

E-MAIL
alexandra.zirn@dfv-cm.de

Vor einer Datenlibertragung muss der Auftrag mit dem giiltigen
Motiv der Anzeigenabteilung vorliegen. Bei Farbanzeigen ist ein
Proof erforderlich.

DRUCKVERFAHREN
Umschlagseiten im Bogenoffset, Inhaltsseiten im Rollenoffset

VERLAG

Deutscher Fachverlag GmbH

dfv corporate media

Hausanschrift: Mainzer LandstraBe 251, 60326 Frankfurt am Main
Postanschrift: 60264 Frankfurt am Main

ANZEIGENLEITUNG

Alexandra Zirn

Tel: 069/7595-3052

Fax: 069/7595-3050

E-Mail: alexandra.zirn@dfv-cm.de

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Innerhalb 30 Tagen netto ab Rechnungsdatum
Ust-IdNr.: DE 114139662

BANKVERBINDUNGEN
Frankfurter Sparkasse
Konto 34926

BLZ 500 502 01

Commerzbank Frankfurt
Konto 586555500
BLZ 500 400 00




Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingun-
gen ist der Vertrag lber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. Bei Abschliissen ist der
Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss giiltigen Anzei-
genpreisliste des Verlages. Andert sich der Anzeigentarif nach Vertragsabschluss,
ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeitpunkt der Verdffentlichung
gliltigen Preisliste zu berechnen; dies gilt nicht im Geschaftsverkehr mit Nichtkauf-
leuten, sofern zwischen dem Vertragsabschluss und dem Zeitpunkt der Verdffentli-
chung nicht mehr als 4 Monate vergangen sind. Werbeagenturen und Werbemittlern
ist es untersagt, die vom Verlag gewahrten Mittlergebiihren ganz oder teilweise an
ihre Auftraggeber weiterzugeben.

4. Wird ein Auftrag aus Umstédnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten,
den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Beruht die Nichterfiillung auf
héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages, so hat der Auftraggeber keinen Er-
stattungsanspruch.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage flir Anzeigen und andere Werbemittel, die erkldrtermaBen ausschlieB-
lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen
der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens zwei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsé&tzen
des Verlages abzulehnen, das selbe gilt, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahmestel-
len oder Vertretern aufgegeben werden. Anzeigenauftrége fiir andere Werbemittel
sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters des Werbemittels und deren
Billigung bindend. Werbemittel, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

&

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Der Verlag gewahrleis-
tet die flr den belegten Titel ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdglichkeiten. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstdndigem Abdruck der Anzeige, der keinen unwesentlichen Fehler dar-
stellt, Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm flr deren Veroffentlichung gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Preisminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadens-
ersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind insbesondere bei telefonischer Auftragser-
teilung ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Héhe
nach auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Ver-
treters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Ge-
schéftsverkehr haftet der Verlag darliber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit
von Erfiillungsgehilfen; in den librigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung
fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis
zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miissen
auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der
Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige lbliche, tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
méglichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhig-
keit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstdndige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
ber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie
fir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
spriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage
nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebe-
nenfalls die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage tiber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.
Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Vertrag
zuriickzutreten, rechtzeitig Kenntnis gegeben hat.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige
Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag
kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A4 {iberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsen-
dungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei ent-
stehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber
zuriickgesandt. Bewahrt der Verlag die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu
sein, so geschieht dies maximal fiir drei Monate.

20. Rabattgutschriften und Rabattnachbelastungen erfolgen grundsétzlich erst zum
Ende des Insertionsjahres.

21. Platzierungsbestatigungen gelten nur unter Vorbehalt und kénnen aus techni-
schen Griinden gedndert werden. In solchen Féllen kann der Verlag nicht haftbar
gemacht werden.

22. Fiir den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht. Erfiillungsort ist der Sitz des Ver-
lages. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart.




